
Offre de stage

Mission Directement en relation avec le Chef de Groupe Monde et la Responsable Logistique de la marque A-DERMA, vous 
recommandez et déployez un projet ambitieux de refonte de charte et de structure de l'offre produits : 60 références 
mères, 15 filiales et plus de 40 autres pays organisés en zones, relations multiples avec les fonctions 
support Création, Packaging, Réglementaire, Direction Planning stratégique, Gestion de la Demande.... 
Recommander l'adaptation de la charte graphique et de la structure de l'offre produits, ainsi que déployer 
opérationnellement ce chantier sur l'ensemble du catalague produits (toutes versions linguistiques confondues)

Recommander et créer une nouvelle notice commune à l'ensemble de l'offre produits afin de valoriser pleinement la 
mission et les valeurs de la marque, et aider à la navigation du consommateur entre les lignes produits.

Analyser, recommander et mettre en place les rationalisations nécessaires en terme de nombre de références filles 
et de déclinaison modèles, et développer les versions linguistiques spécifiques aux pays à plus fort potentiel.

Profil recherché

Diplôme préparé :  Pharmacien + Master ou ESC

Spécialité :  Marketing

Niveau :  Bac +5 et > Bac +5

Compétence(s) :  Maîtrise de l'informatique, Maîtrise de langues étrangères (Anglais à minima)

Caractéristiques du stage

Date de début :  A partir de mai 2009

Durée souhaitée :  6 mois minimum

Localisation :  Lavaur (81) - Proche de Toulouse

Fermer le fichier descriptif de l'offre de stage pour ajouter à votre sélection 
ou consulter les autres offres.

Chef de Produit Monde A-DERMA (H/F)- A-DERMA

Nos activités évoluent autour de 3 branches : Pierre Fabre Médicament, Pierre Fabre Dermo-cosmétique, 
Pierre Fabre Santé. Recherche, Innovation, enracinement régional et développement des marchés 
mondiaux tels sont leurs concepts fédérateurs

Lavaur (81) - Proche de Toulouse -
Dans le cadre de la forte croissance affichée par la marque A-DERMA (Chiffre d'Affaires multiplié par 4 sur 

les 8 dernières années), des enjeux d'internalisation et de déploiement sur de nouveaux segments 
marchés, vous participerez activement à la conception et au déploiement mondial d'une nouvelle Charte 

graphique et d'une nouvelle structure de l'offre produits.


